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پروژه ملی تحلیل بازار پوشاک ایران

:ارائه دهنده
ایرانصنفی کارفرمایان برندهای پوشاک انجمن 

:مجری
Jamo Synergy Groupجامو  شرکت 

:هدف
ایرانمرجع داده و تحلیل صنعت پوشاک ایجاد 

:مدل
صنعت پوشاکبرند ۳۰تا ۲۰مشارکت 



نبود داده معتبر از رفتار مصرف کننده
تصمیم گیری برندها بر اساس حدس نه تحلیل
عدم شناخت دقیق از رقبا
نبودKPI استاندارد در صنعت
نبود مرجع رسمی تحلیل بازار

مسئله بازار
Problem                

:ایرانپوشاک صنعت مشکلات 

:نتیجه

لاف سرمایه وتا
تصمیم گیری غیرعلمی



جمع آوری داده واقعی بازار
تحلیل رفتار مصرف کننده
رتبه بندی برندها
طراحیKPI صنعت پوشاک
ارائه داشبورد مدیریتی

راه حل
Solution   

این پروژه یک سیستم کامل ایجاد می کند

:نتیجه

بهبازار پوشاک ایران تبدیل 
«بازار داده محور»



ساختار پروژه
Project Structure       

(Data Layer)دادهجمع آوری تحقیق و 1.
 داده مصرف کنندهجمع آوری
تحلیل بازار

KPI (Insight Layer)وآنالیز2.
 برندهاتحلیل
 رتبه بندی
KPI

(Execution Layer)خروجی مدیریتی3.
 مدیریتیداشبورد
 نهایی ملیگزارش



بخش اول
داده و تحقیق

:فعالیت ها
 ملی مصرف کنندگانپیمایش
 رفتار خریدتحلیل
 بانک داده بازارساخت
 استان هابرندها در بررسی

:خروجی
 رفتار مصرف کنندهدیتابیس
 تقاضای بازارتحلیل
 خام قابل استفاده برندهاداده



بخش دوم
 KPIتحلیل و

:فعالیت ها
 رقابت برندهاتحلیل
طراحیKPI صنعت
 برندهارتبه بندی
 بازارجایگاه تحلیل

:خروجی
 تحلیلی برندهاگزارش
 رقابتی بازارنقشه
 استاندارد صنعتشاخص های



بخش سوم
داشبورد و خروجی نهایی

 ملی بازار و صنعت پوشاک ایرانگزارش
 اختصاصی برند مشارکت کنندهگزارش
 رفتار و سلیقه مصرف کنندهتحلیل
 سازمان برندهاتحلیل
 ادراکی برندهانقشه
 استراتژیک برندهارتبه بندی
 اجرای پایش بازارگزارش



نقشه فرصت های رشد بازار
نقشه سرمایه گذاری اولویت دار
 مدل رقابت پذیری وKPIبرندها
نظام اعطای نشان های ملی صنعت پوشاک
مدل پیش بینی رشد سه ساله
فایل ارائه مدیریتی
ریتیداشبورد داده آنلاین یا نسخه اولیه داشبورد مدی

بخش سوم
داشبورد و خروجی نهایی



 بازار هدفو واقعی شناخت دقیق
 صرف هزینه ناچیز برای انجام مطالعات
تحلیل رقبا
دیده شدن در گزارش ملی
دسترسی به داده واقعی بازار
تصمیم گیری علمی و دقیق
ایجاد مرجع داده ای صنعت پوشاک ایران

:نتیجه

بههزینه بازاریابی تبدیل 
دادهسرمایه گذاری 

مزیت برای برندها
Value for Brands                     



Master
 در کل پروژهحضور
 ملیبرندینگ
 برنداختصاصی کاملگزارش
یگذار سرمایهساله3پیش بینی
 بهدسترسیKPI و تحلیل ها
 جلد نسخه چاپیروی لوگوی برند درج
 نام برند در پرسشنامهدرج
 در جلسات با مجری حضور

همـکاریمدل 
Collaboration Model



Insight

 در کل پروژهحضور
 ملیبرندینگ
 برنداختصاصی گزارش
 بهدسترسیKPI و تحلیل ها
 نام برند در پرسشنامهدرج
 در جلسات با مجری حضور

همـکاریمدل 
Collaboration Model



Date

 محدود به داده هادسترسی
برندمحدودگزارش
 در تحقیقمشارکت

همـکاریمدل 
Collaboration Model



Data Insight Master

limited رانگزارش ملی بازار و صنعت پوشاک ای

limited ندهگزارش اختصاصی برند مشارکت کن

limited هتحلیل رفتار و سلیقه مصرف کنند

limited تحلیل سازمان برندها

limited نقشه ادراکی برندها

limited رتبه بندی استراتژیک برندها

limited گزارش اجرای پایش بازار

limited نقشه فرصت های رشد بازار

limited نقشه سرمایه گذاری اولویت دار

limited برندهاKPIمدل رقابت پذیری و 

کنظام اعطای نشان های ملی صنعت پوشا

مدل پیش بینی رشد سه ساله

فایل ارائه مدیریتی

داشبورد داده آنلاین

درج نام برند در پرسشنامه ها

حضور در جلسات با مجری طرح

درج لوگو در جلد نسخه چاپی



“

”

به امید رشد و توسعه


